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Qui accanto,
un modello

A destra,
il rapper
Massimo
Pericolo

di auto vintage

A Padova
in rassegna
i modelli

Troise a pag. 25

Oltre 130 mila visitatori alla 36a edizione del Salone dell'auto e moto d’Epoca dove si ¢ registrato il “tutto esaurito”
La rassegna dedicata al mondo dei modelli vintage ha visto la presenza di collezionisti provenienti da oltre 30 Paesi

Padova, il paradiso
dei gioielli storici

SPETTACOLARE

PADOVA Il mondo dell’auto € in tu-
multuosa trasformazione e il no-
stro rapporto con quello che un
tempo era un oggetto di culto (so-
gnato, inseguito, acquistato anche
a costo di firmare pacchi di cam-
biali...) & diventato pil freddo, di-
staccato, magari anche pill razio-
nale, ma privo di passione. Oggi la
definizione pill accreditata dell’au-

tomobile & “stru-
mento di mobilita”.

Acquistarla, e quin-
di sentirla propria,
come “bene di fami-
glia”, non é pil1 una
priorita: meglio no-
leggiarla, a breve o
lungo termine, pur-
ché ci trasporti dal
punto A al punto B
nel modo migliore.
In questo scena-
rio rivoluzionario
(ma comprensibile:
il mondo cambia)
s’€ appena concluso
un evento in controtendenza, che
ha richiamato 130.000 visitatori
(moltistranieri) nonostante prezzi
d'ingressotra 25e45 euroela

durata di appena4 giorni (24-27 ot-
tobre).

OGGETTI DI GRANDE VALORE

Si chiama “Auto e moto d’epoca”,
si svolge a Padova da 36 anni ed e
dedicato ai veicoli che hanno scrit-
to la storia della motorizzazione.
Oltre 5.000 sono stati i veicoli espo-
sti, in alcuni casi pezzi di grande
valore, in molti altri null’altro che
auto “normali”, ben conservate o
ben restaurate, pur-

che di eta superiore

ai 30 anni (limite ne-

cessario per il rico-

noscimento di “auto

storica”) ma anche

pilt giovani (a 20 an-

ni un’auto puo esse-

re riconosciuta di

“interesse collezioni-

stico”). Come & pos-

sibile che un evento

pienodi “vecchie au-

to” possa richiama-

re tanta gente? «Cio

avviene perché a Pa-

dova mettiamo al

centrodi tuttola pas-

sione del visitatore»

spiega Carlo Baccaglini, che
dell’evento padovano & l'organiz-
zatore. «E poi-aggiunge- abbiamo
saputo cogliere il fenomeno delle
youngtimer, modelli anni 80 che

consentono di avvicinarsi al colle-
zionismosenzasvenarsi».
Tutto vero, ma non sono man-

cate le vendite milionarie, come
quella dell’Alfa 6C 2500 Sport Pi-
nin Farina del 1947 aggiudicata
per 639.060 euro nell’asta organiz-
zata da Finarte. E la stessa cifra &
stata battuta per una coppia di Por-
sche. Le vendite di Finarte hanno
totalizzato poco pit di 2 milioni e
300.000 euro. Che non € una cifra
paragonabile a quella di altre aste,
come quella di Monterey, in Cali-
fornia.

«Draltra parte—spiega Sanni Re-
stuccia, esperto broker alla guida
di Rex Garage — il movimento sta
vivendo un riassetto fisiologico
che fa seguito alla escalation delle
quotazioni provocata negli ultimi
anni dall'ondata di speculatori ri-
versatasi sul mondo delle auto sto-
riche e ora orientatasi verso gli oro-
logieleopered’arte».

Ma al di la del mercato, un even-
to come Auto e Moto d’epoca ren-
de omaggio anche allapura bellez-
za di rarita irripetibili, come ha di-
mostrato la mostra intitolata “Le
Rosse in abito da corsa” dedicata
alle “barchette” Ferrari: 8 gioielli

IN ESPANSIONE
LE YOUNGTIMER
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MODELLI DEGLI ANNI
‘80 CHE AVVICINANO
AL COLLEZIONISMO
SENZA “SVENARSI”

esposti grazie ad ACI Storico, ente
deputato proprio alla tutela del pa-
trimonio motoristico nazionale.
Un argomento, questo, che vede
ACI e ASI (Automotoclub Storico
Italiano) su posizioni divergenti.

Il presidente ACI Sticchi Damia-
ni sostiene «la necessita di predi-
sporre una lista di salvaguardia
per avere sotto controllo il parco
circolante delle vetture ultraven-
tennali, per tutelare i veicoli direa-
le interesse storico e rottamare
quelli semplicemente vecchi, non
sicuri e inquinanti»; di contro, il
presidente ASI Alberto Scuro so-

UNICA A fianco il muso
di una storica GT 40
In basso il mitico
Transit a cui Ford

ha dedicato lo stand

stiene che «in tema di certificazio-
ni € stato intrapreso un percorso
evolutivo e virtuoso» e difende I'at-
tuale normativa che assegna al
suo ente il compito di certificare la
rilevanza storica diun veicolo.

ORIGINALITA SOPRATUTTO

Al diladicerte divisioni, l'ambien-
te delle auto storiche si rivela co-
mungque unito nel sentire comune
divalori come la fedelta ai principi
dell’'originalita, della cultura, delle
emozioni. E sensibili a questi valo-
ri si sono rivelati alcuni brand im-
portanti, presenti a Padova diretta-
mente o attraverso registri e club
di marca e di modello. Di spicco la
partecipazione di Bentley, presen-
te con la S1 del 1956 e la Continen-
tal GTC di ultima generazione,
splendido esempio di continuita

nel segno del lusso, dell’eleganza e
della sportivita.

Citroen ha colto I'occasione per
I'ennesimofesteggiamentodeil00
anni divita; Peugeot ha celebrato il
50° anniversario della 304; Merce-
des ha puntato sull’evoluzione del
concetto di station wagon, mentre
Ford ha dedicato il proprio stand
alla storia del Transit, un cult tra i
veicoli commerciali, destinato ora
a cimentarsi nel “nuovo mondo”
fatto di van e furgoni ibridi. Hora-
cio Pagani ha festeggiato i 20 anni
della hypercar Zonda, mentre Por-
sche ha colto I'occasione per pre-
miare i migliori restauri e celebra-
re gli anniversari della 911 GT3, del-
la 914 e della 917, auto da corsa en-
tratanellaleggenda.

Sergio Troise
©RIPRODUZIONERISERVATA

ANNIVERSARIO

A sinistra

la mitica 917,
leggendaria
Porsche da
corsa esposta
nella famosa
livrea Gulf

A fianco un
gioiello storico
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Omaggio Seat per i 35 anni:
una festa per la mitica Ibiza

LO STILE DEL VEICOLO
SPAGNOLO PIU
VENDUTO DI SEMPRE

E DI GIUGIARO E

DE SILVA. ESPOSTI

| CONCEPT DEL FUTURO

PROTAGONISTA

PADOVA Negli anni 50 c’era la Fiat
1400 con marchio Seat, e poi ci so-
no state la 600, la 850, la Marbella
derivata dalla Panda, la Ronda “fi-
glia” della Ritmo... finché la Casa
spagnola non s’¢ affrancata dal rap-
porto con gli amici torinesi, met-
tendosi prima in proprio, e poi la-
sciandosi abbracciare da Volkswa-
gen Group, che dal 1985 I'ha tra-
sformata in un’azienda moderna,
capace di investire in ricerca e svi-
luppo e diregistrare crescite di pro-
duzione, vendite e fatturato mai vi-
ste prima.

Oggi, grazie anche alla guida di
un bravo manager italiano (Luca
De Meo) Seat esporta '80% della
produzione, & presente in 80 paesi
di 5 continenti, nel 2018 ha totaliz-
zato 517.600 consegne, la cifra pill
alta mai registrata in 68 anni, e nel
2019 si avvia verso un altro record,
avendo toccato nei primi 9 mesi
454.800 immatricolazioni (+9,4%).

Se non bastasse, da una costola di
Seat & nato due anni fa il marchio
Cupra e intensa e l'attivita proget-
tuale mirata all’elettrificazione, co-
me testimoniato dai concept
el-Born e Tavascan.

TRADIZIONE E INNOVAZIONE

Poteva un marchio con una storia
cosi interessante trascurare un
evento come Auto e Moto d’epoca?
Certo che no. E infatti Seat si e pre-
sentata per la prima volta nella ras-
segna patavina per celebrare i 35
anni di vita della Ibiza, il modello
spagnolo pilt venduto di sempre
(oltre 5,4 milioni di unita) e perillu-
strare cio che bolle in pentola sul
fronte dell'innovazione: un modo
per esaltare la propria storia e per
tenere viva l'attenzione del pubbli-
co pil giovane. «E’ bene sottolinea-
re—ha detto in proposito Pieranto-
nio Vianello, direttore di Seat Italia
—che abbiamo la clientela piu gio-
vane del mercato e la Leon viene
acquistata quasi esclusivamente
damillennials».

Il successo senza fine della Ibiza
losideve anche all'imprinting stili-
stico dato a suotempo da Giugiaro,
che firmo la prima serie e aggiorno
la seconda prima di passare il testi-
mone a Walter de Silva, altro guru
del design italiano. Quarta e quinta
serie sono state affidate poi al belga
Luc Donckerwolke e allo spagnolo
Alejandro Mesonero-Romanos, at-
tuale capo del Centro Stile di Bar-

cellona.

I due eredi dei maestri italiani
hanno modernizzato I'Tbiza salva-
guardandola personalita dell’auto,
diventata con il tempo il modello
pilt carismatico del marchio spa-
gnolo. Un marchio in piena evolu-
zione, come testimoniato dal con-
cept el-Born esposto a Padova ac-
canto alla Cupra Tavascan.
El-Born prefigura una vettura com-
patta a emissioni zero predisposta
per la guida autonoma di livello 2:
realizzata sul pianale MEB, la piat-
taforma modulare per auto elettri-
che sviluppata da VW Group, di-
spone diuna potenza di 204 cve as-
sicura un’autonomia di 420 km,
con tempo di ricarica di 47 minuti
(per '80% dell’energia). Dopo I'an-
teprima a Ginevra,aPadova e stato
confermato che el-Born diventera
un’auto di produzione nel corso
del 2020 e verra commercializzata
amenodi 30.000 euro.

Nel caso della Cupra Tavascan,
invece, I'obiettivo ¢ illustrare come
un Suv4x4 a emissioni zero puoin-
terpretare la sportivith esaltando
l'aerodinamica e laleggerezza (gra-
zie alla fibra di carbonio). La moto-
rizzazione é affidata a due unita
elettriche per una potenza com-
plessiva di 306 cv, ricarica in 30" e
autonomia di450 km.

S.Tro.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

EVERGREEN A fianco la Seat
Ibiza esposta a Padova
A sinistra un dettaglio
della Cupra Tavascan
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